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SW1)

최소 (
학점15 )

기초
학점(6 )

정보소통영역 창의코딩 관련 교과목 학점 이수6

융합
학점(9 )

스마트미디어 프로그래밍 기초신설 광고홍보 학기( , cs, , 1 , 3-2-2)

텍스트마이닝과 마케팅커뮤니케이션 신설 학기( , 2 , 3-3-0)

마케팅커뮤니케이션을 위한 통계분석신설 학기R ( , 2 , 3-3-0)

융합 캡스톤디자인SW

전공2)

최소 (
학점15 )

전공
신설( )

학기1 학기2

디지털 마케팅개론  (3-3-0)
디지털 소비자 행동의 이해  (3-3-0)
브랜디드 콘텐츠마케팅  (3-3-0)

캠페인기획과 평가  SNS (3-3-0)
디지털 마케팅솔루션 기획  (3-3-0)

디지털 광고개론 (3-3-0)
스마트 광고와 테크놀로지 광고홍보(cs, , 
3-3-0) 
디지털 마케팅전략 종합설계 : (3-3-0)
디지털 소비자 분석원론 (3-3-0)

디지털마케팅개론 김현식2019-1 : ( ), 캠페인기획과 평가 SNS 최정화( )

디지털광고개론 손영석 텍스트마이닝과 마케팅커뮤니케이션 윤태일2019-2 : ( ), ( ), 

마케팅커뮤니케이션을 위한 통계분석 박동진        R ( )

 

 

1) 교과목은 코드쉐어로 운영함SW
2) 전공교과목은 교원확보 및 학생수요에 따라 확충될 수 있음  


